I. PODSTAWOWE POJECIA

Odstona reklamy
Jest to kontakt uzytkownika z reklamg (wys$wietlenie reklamy na ekranie uzytkownika) zarejestrowany
w statystykach.

Statystyki
Dostepne "online" dane przedstawiajace ilos$¢ odston danej reklamy oraz jej skutecznosé.

Zamowienie

Oznacza kazdg umowe, ktorej przedmiotem jest emisja reklamy na stronie WEDKUJE.PL.
Potwierdzenie przyjecia zlecenia reklamowego Ilub przystapienie przez WEDKUJE.PL do jego
wykonania, oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajacej z uzgodnionych pisemnych o$wiadczen
stron.

Media Plan
Szczegotowy plan emisji danej reklamy okreslajacy czas emisji i ilos¢ odston.

Reklamodawca

Oznacza kazda osobe fizyczng i prawna, a takze jednostke organizacyjng nie posiadajaca 0sobowosci
prawnej zlecajacg emisje w reklamy w portalu WEDKUJE.PL. Reklamodawca jest rowniez agencja lub
inny posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu i na rzecz swoich klientéw.

Zleceniobiorca
Podmiot (WEDKUJE.PL) przyjmujacy zlecenie na realizacje kampanii reklamowej na portalu
WEDKUJE.PL.

I1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Przyjmowanie oraz zamieszczanie reklam na portalu WEDKUJE.PL dokonywane jest w oparciu o
niniejsze zasady.

§1

Przyjmujacy zlecenie nie ponosi odpowiedzialnosci za treS¢ zamieszczonych reklam. Reklamodawca
zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkdd powstatych po stronie WP lub WEDKUJE.PL w
zwigzku z trescig zamieszczonej reklamy.

§2

Reklamy nie moga by¢ sprzeczne z prawem, zasadami wspoétzycia spotecznego. Zleceniobiorca
zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny, w
szczegolnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich treSci wynika, ze sg one sprzeczne z
prawem, zasadami wspoétzycia spotecznego lub naruszajg prawa osob trzecich.

§3

Przyjmujacy zlecenie zastrzega sobie mozliwos¢ specjalnego oznaczenia emitowanej reklamy przy
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uzyciu stéw "reklama", "ogtoszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne" itp.
III. WARUNKI REALIZACII REKLAM
84

Rezerwacje reklam przyjmowane s wytacznie w formie pisemnej na odpowiednim formularzu w
terminie minimum 7 dni przed emisja.

§5



Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamodwienia badZz materiatow z nim zwigzanych zwalniajq
zZleceniobiorce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac
z tego tytutu.
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Materiaty do kampanii reklamowej powinny by¢ dostarczone do Zleceniobiorcy najpdzniej w terminie 3
dni przed datg emisji. Niedotrzymanie przez Reklamodawce ww. terminéw powoduje niezamieszczenie
zamowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Reklamodawcy kosztami zamédwionej reklamy.

87

Rezygnacja z zamdwienia wymaga ztozenia u Zleceniobiorcy odpowiedniego o$wiadczenia w formie
pisemnej zgodnie z zasadami okreSlonymi w cenniku w punkcie "Optaty dodatkowe" pod rygorem
niewaznosci.

88

Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ ogdlne wymagania techniczne:

- zapis w formacie JPEG, GIF, FLASH, JavaScript,

- waga nie wieksza niz 35 kb,

- kreacja nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. Scigga¢ elementy animacji z serwera klienta).
Nie moze rowniez zapisywac, zmienia¢ lub odczytywacé Cookie,

- plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem,

- w kreacji musi by¢ stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujaca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on(release)

getURL(_root.click, "_blank™)
b

89
Ewentualne zmiany zamoéwienia w zakresie: tresci reklamy, elementu graficznego, czasu trwania oraz
przedziatu godzinowego w razie koniecznosci ich wprowadzania Reklamodawca zobowigzany jest
dostarczy¢ Zleceniobiorcy na pismie z doktadnym okreSleniem ich zakresu. Zmiany emisji reklamy w
trakcie trwania kampanii nie zawarte w zamdwieniu objete s doptatg w wysokosci 20% wartosci

zamowienia. W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych
zmian Zleceniobiorca ma prawo do realizacji zamdwienia w pierwotnej formie.

§10
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku optacenia pozostatej czesci emisji reklamy.
§11
Za zamodwiong reklame Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Zleceniobiorcy wynagrodzenie na
podstawie wystawionej faktury VAT pierwszego dnia emisji. Wirtualna Polska zastrzega sobie prawo
do pobierania przedptat za zamdwiong kampanie.

§12

Wynagrodzenie Zleceniobiorcy za zamdwiong reklame ustalane jest na podstawie obowigzujacego
cennika zawierajgcego ceny oraz optaty dodatkowe.

§13

Rabaty dla Klientéw wykupujacych reklame w portalu WEDKUJE.PL ustalane sg indywidualnie i zalezg
od wielkosci zaméwienia.



§14

Minimalna warto$¢ zamdwienia (po rabatach) wynosi 1 000 zt netto, 1 220 zt brutto.
IV. REKLAMACIE

§15
Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamdwienia Reklamodawca zobowigzany jest
zgtasza¢ Zleceniobiorcy wylacznie na piSmie w terminie nie dtuzszym niz 30 dni od daty zakonczenia
kampanii. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Zleceniobiorca po konsultacjach z Reklamodawcy,
zobowigzany jest sprostowac wady i usterki w reklamie. Jezeli w ustalonym okresie czasu z przyczyn
niezaleznych od WP kampania nie zostanie w petni zrealizowana, czas jej realizacji ulega wydtuzeniu
lub - alternatywnie - Klient moze przenie$¢ pozostatg liczbe odston w kolejne zamoéwienie.

V. UWAGI KONCOWE

§16

W trakcie emisji reklamy oraz w ciggu 30 dni od jej zakonczenia Klient ma wglad do szczegdtowych
statystyk dotyczacych kampanii. Dostep do statystyk jest mozliwy "online" przez 24 godziny na dobe i
zabezpieczony unikalnym hastem.



